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Weinetiketten und Mockup erstellen
Verwendete Softwares: Canva und Photoshop

COMCAVE KELLEREI

GOLDENER

Pinot Noir

©,75 L

,Goldener*
Pinot Noir 0,75 |

COMCAVE KELLEREI

HILDEGARD

DEGARD

Cabernet Sauvignon

0,75 [,

t Sauvignon

,Hildegard"
Cabernet Sauvignon 0,75 |

COMCAVE KELLEREI

LES FLEURS

Cabernet Blanc
2022

,Les Fleurs"
Sauvignon Blanc 0,75 |

COMCAVE KELLEREI

MORGEN
STERN

v/

Chardonnay

2022 0. 754k

,Morgenstern®
Chardonnay 0,75 |



Retousche und Mockup erstellen
Verwendet Software: Photoshop




Retousche und Mockup erstellen
Verwendet Software: Photoshop




Haare freistellen EDV - Elektronische Datenverarbeitung
Verwendet Software: Photoshop Verwendet Software: Photoshop




lllustrationen

Verwendet Software: Adobe lllustrator
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Logo und Visitenkarten erstellen
Verwendete Softwares: Adobe lllustrator und InDesign

AR ] Nicola Pirrotti

economia e management dei servizi sanitari
psicologia del lavoro

IFASTER

FASTER

Logo Version 1 Logo Version 2 Logo Version 3 Logo Version 3

F AST E R geASM!éEt)sf?hEe(r:K Agentur-Auftrag

@ Disseldorfer Str. 225/A, Kéin Freiwilliger Kunde
R, 02335 573829 Name: ,Faster"
B 0176 738263 Neue Automarke

Q beck@faster.de
& faster.de

Anmutung: Edel, sportlich
Produkte: Teuere Sportautos
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Typografie

4-Seite Faltblatt fiir eine Reiseagentur erstellen
Verwendet Software: Adobe InDesign

VIELUNTERWEGS
REISENAGENTUR

ZAGREB
SPLIT

DUBROVNIK

RIJEKA
ZADAR
PULA
SIBENIK

Greifen Sie die Gelegenheit dank unserer tollen Angebote zu,
und reisen Sie mit uns!

Ihr romantisches Wochenende (3 Tage und 2. Nachte)
in Dubrovnik x 2 Personen

Hin- und Ruckflug Dusseldorf-Dubrovnik

Hotel *** Halbpension mit internationalem Frihstlck
BegrufBungsgetrank

SPA und Wellness Center
Bootsausflug 45 Min.
Museen-Karte und Audioguide

nur 389, € (MwsSt. exkl.)

VIELUNTERWEGS

? REISENAGENTUR
Lady-Gaga-StraBe 25
40125 Buxtehude
Tel. 0125- 855681

v.de
www.vielunterwegs.de

Medienmarketing
Studie-Analyse und Werbeplakat erstellen

Verwendet Software: Adobe InDesign

KONZEPTIONERSTELLUNG
BRAINSTORMING

SCHLUSSELWORTER

Maus (engl. Mouse)

Synonime fiir Maus = Zeiger (> = Indikator), Mauschen,
Ratte...

Technisch

Ergonomisch

Gaming

Hero

PC

Nolnnovation (Switch An-Aus)

Linie

Licht

Blau = modern, zuverlassig, beleuchtend, kalt, Freizeit,
Unendlich, Abhangigkeit

Schwarz = Nacht, Geheimnis, Finsternis, Battle, Kampf,

SKIZZE

STUDIE DER ZIELGRUPPEN

Hierbei versucht man, die Zielgruppen durch demografische Merkmale
und Sinus-Milieus zu identifizieren.

Unser Kunde ist vor-
wiegend Mann, im Alter
13/30 Jahre. Er ist Student
oder Ausbilder bzw. am
Anfang seines Arbeitsle-

Bildung &\
_ s
Sprachkenntisse

Wohnort Zeit Familie >

@ S ot bens. Sein Hausaltnetto-

$ Wohnsityaion G“mlm \  kommen ist max. 1800 €.
Einkommen

” Hedonistisches Milieu
fermégen Freizsit

\
igentur | (15%): Die spaR- und er-
rQ E““‘” ‘t#’ Svm = lebnisorientierte moder-

| ne Unterschicht / untere

«\ b e T aropren R stkshrsmmsl | Mitte: Leben im Hier und
\ g w\msmg \\ | Jetzt, unbekiimmert und

Konsum / spontan; haufig ange-

O,f;L‘.;ﬁig . Musikgeschmack Emhmg \]" passt im Beruf, aber Aus-

Tlora brechen aus den Zwan-
e D ! Urlaub *

gen des Alltags in der
Medisnnutzung

Freizeit.
Egoistisch, Lustorientiert,
Vertraumt, Materiell.

DUBROVNIK SEHENSWURDIGKEITEN

DIE SCHONSTEN ATTRAKTIONEN DER BELIEBTEN STADT
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Dubrovnik, Kroatien
Sicher hast du schon von Dub-
rovnik, Kroatiens bekanntester
Stadit gehort. In den letzten Jah-
ren hat die Stadt einen regel
rechten Boom erlebt. Das mag
zum einen an ihrer Beliebtheit als
Kreuzfahrtdestination liegen und

an ihrer Bekanntheit als Drehort
fir die Serie .Game of Thrones".

Ganz sicher hat sie sich den Sta-
tus der meistbesuchten Stadt
Kroatiens aber auch durch ihre
zahlreichen  Sehenswiirdigkei
ten verdient. Insbesondere die
wunderschéne  Altstadt,  die
bereits seit 1979 zum UNESCO-
Weltkulturerbe gehort, ist her-
vorzuheben. Es gibt viele Gran
de, nach Dubrovnik zu reisen
und im folgenden Artikel verra-
te ich dir, was du dir auf gar kei-
nen Fall entgehen lassen soll-
test! Ein Besuch lohnt sich also
auf jeden Fall!

Top-Sehenswiirdigkeiten

Im Folgenden findest du nun
eine detaillierte Auflistung der
Top-Sehenswiirdigkeiten  von
dieser wunderschénen  Stadit
an der kroatischen Mittelmeer-
kiiste. Ganz gleich, ob du nur
einen kurzen Stadtetrip planst

oder dich langer aufhalten
méchtest - hier wird dir sicher-
lich nicht langweilig! Besuchst
du Dubrovnik im Rahmen eines
Roadtrips? Dann schau dir die-
se Tipps fir 14 Tage Roaditrip in
Kroatien an

Altstadt

Viele Sehenswiirdigkeiten Du-
brovnik's befinden sich in der
wunderschénen Altstadt. Am
Besten lasst du dich erst ein:
mal von dem Flair vergangener
Epochen leiten und schienderst
durch die zahlreichen engen
Gassen und Uber die verschie-
denen Plitze, treppauf, trep-
prunter. In Dubrovnik bekommt
man schnell das Gefahl, sich
2u verlaufen, doch im Zweifel
orientiere dich einfach immer
an den Treppen, die hinunter
fuhren und du wirst friher oder
spater zur Stradun, der groBen
HauptstraBe zuriick kehren,

Infos zum Besuch:
Die Altstadtt ist bis auf Anwoh-
ner und Lieferverkehr autofrei
und das Parkplatzangebot in
der Nahe der Altstadt ist sehr
begrenzt. Wel
Camper unterwegs bist, wiirde
ich dir empfehlen, auf der Kus-
tenstraBe (Jadranska Magistra-
le) kostenfrei zu parken. Auf die
Art hast du direkt einen wunder
schonen Blick auf Dubrovnik von

du mit einem

oben und dank zahlreicher Stu:
fen bist du stressfrei zu FuB unten
in der Stadt. Und da du die Trep-
pen auch wieder hinauf musst
kannst du dir in Dubrovnik ohne
schlechtes Gewissen ein gutes
Essen und ein Eis gonnen.

Stadtmauer

Vom ersten Augenblick an, in
dem dudich der Altstadt naherst,
bist du mit der eindrucksvollen
Stadtmauer konfrontiert. Sie ist
stolze 1940 m lang und das Bes-

te ist, dass die Mauer komplett
begehbar ist! Sie gilt als bester-
haltendste Befestigungsanlage
Europas und konnte in all den
Jahrhunderten nie von feind-
lichen Truppen eingenommen
werden. Dubrovniks Stadtmau
er haben wir es zu verdanken,
dass die Juwele der Altstadt so
gut erhalten sind

Nicht nur bieten sich dir wah-
rend deines Spaziergangs auf
der Mauer wundervolle Aus:
sichten auf die Altstadt und den
Hafen, nein, du bist auch noch
ganz nah dran an verschiede-
nen sakralen und &ffentlichen
Bauwerken seit der Stadtgriin-
dung im 7. Jahrhundert

Die Stadtmauer ist von 5 To.
ren unterbrochen: dem Ploce-
Tor, dem Pile-Tor, dem Buza-
Tor und zwei Toren am Hafen
(Fischmarkt-Tor und Ponte-Tor)
Innerhalb der Mauern wurden
insgesamt 4 Festungen errich-
tet: Fort Bokar, die Revelin Fes-
tung, der Minceta-Turm und die
St.John-Festung. All das schaust
du dir am besten an, indem du
die knapp 2 km auf der Mauer
entlang schlenderst. An man-
chen Stellen ist sie bis zu 25 m
hoch, sodass du einen guten
Uberblick bekommst.

Einen Spaziergang auf der Stadit-
mauer kann ich dir wirklich nur
warmstens empfehlen, es st
quasi ein ,Must-Do*, wenn du in

der Stadt bist. Lass dich von den
langen Touristenschlangen und
dem stolzen Preis also bitte nicht
abschrecken!

Stradun
Wie bereits erwahnt ist
dun (oder auch Placd’, Kleines
Bild in S. 1) die HauptstraBe, die
durch Dubrovniks Altstadtt fihrt.
Du betrittst sie auf der einen Seite
durch das Pile-Tor und gelangst
nach gut 300 m zum Ploge-Tor
am alten Stadthafen.

a-Himmelfahrt-Katl

hedrale

EMOTIONSSYSTEM WAHLEN
Stimulanz (60%) und Dominanz (40%)

Fur das Projekt habe ich entschieden, mit Stimulanz/Dominanz zu
spielen, die mit dem Kontrast von Schwarz (Graut6ne), Weil und
Blau verwendet werden. Des Weiteren wird auch ein Imagetransfer
durch eine Katze benutzt. Die futuristische und technische gespitze
Linie des Geréts erinnern die Katzenkralle, sowie ihre Augen. Nicht
nur das! Die schwarze Katze und die Maus haben ,Special Eyes, die
in Blau sind. Zuletzt das Werbungmotto: ,No More Enemies" (,Nicht
mehr Feinde") send an dem ewigen ,Krieg, Katze/Maus zurick. Statt-
dessen kann man denken, dass bei Verwendung dieses Geréts alle
Feinde der Videospielen besiegt werden. Die Katze und die Maus
sind ab heute Freunde und vollstandig verbunden.

ARCHETYP

INDIVIDUUM: Entdecker
STABILITAT: Held
GEMEINSCHAFT: Durchschnittstyp
VERANDERUNG: Rebell

MASLOWSCHE BEDURFNISPYRAMIDE
Von Sicherheitbedrfnisse bis Wertschatzung

SCHRIFT

Open Sans Bold x52 (Werbemotto)

Open Sans SemiBold x 20 (Produktname)

Open Sans SemiBold Italic + Bold x 20 (Produktname)
Open Sans x 20 (Logo)

GESTALTUNG
Satzspiegel x 25 mm.
Raster und Spalten: 6 x 5 mm. Abstand

FARBE

frffff 000000 0e70b7
Weil Schwarz Blau
NAMING

+No Innovation” Gaming Mouse Modell RAAT-TE-X5

N°/NNOVATON

NO MORE ENEMIES

RAAT-TE-X5
HEROGAME
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