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VORWORT

Sehr geehrter Herr Dirk Wigner
sehr geehrter Herr Sven Maylan,

vielen Dank fur Ihre Auswahl und Verlass!

Auf den folgenden Seiten mdchte ich Thnen mein
Konzept dazu vorstellen, das Sie mich beauftragt
haben.

Lassen Sie sich zu einer wunderbaren Traumreise
hinreiRen und entdecken Sie, wie heute IThr Wunsch
durch dieses Projekt Wirklichkeit geworden ist.




RE-BRIEFING

Die Firma Conifere mochte ihre Werbung und Offent-
Lichkeitsarbeit professionalisieren und hat die Gestal-
tung folgender Werbematerialien in Auftrag gegeben:

Logo/Signet

Visitenkarte

Geschaftsbrief

Aufmalibogen

Aullenwerbung fur den neuen Showroom
Landingpage fur die Einweihung des neuen
Showrooms (unter Berucksichtigung
verschiedener Devices)

|deen fur zusatzliche Medien wurden ebenfalls ge-
wunscht.




ZIELSETZUNG

Um sich als Marke zu etablieren, die fur Werte und
Qualitat steht, benotigt die Firma Conifere eine De-
signkonzeption, deren Ziele sind:

. Zielgruppenorientiertes Marketing

. Festlegung der Unternehmenswerte
. Corporate Identity

. Einheitlicher AulRenauftritt

. Corporate Design
. Kooperation mit anderen Geschaftspartner
. Neukundengewinnung durch prazise

Ansprache




POSITIONIERUNG
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WAS SIND UNSERE WERTE?

Unsere Philosophie besteht an jedes

Projekt darin, Bedurfnisse und Wun-

sche des Kunden in den Vordergrund zu

stellen. Unser Unternehmen produziert

nicht fir den Markt, sondern fiir den WAS IST DIE LEITIDEE?

Kunden. Die hohe Produktqualitat, die

Auswahl der besten Rohstoffe, das un-  Dank der zertifizierten Herkunft unse-
terstUtzte Design und die zertifizierte rer hochwertigen Rohstoffe bietet
Produktion sind die Ergebnisse unserer  Ihnen das Unternehmen Conifere indi-
taglichen Sorgfalt, um die anspruchs- viduelle malRgeschneiderte Gesamtlo-
vollsten Kundenerwartungen erfullen sungen fur Wohnungen- und Hausaus-
zu konnen. stattungen an.




ZIELGRUPPENANSPRACHE

Unsere Referenzkunden gehoren zu
einer geringeren Bevolkerungszahl, im
Alter zwischen 35 und 60 Jahren, mit

einem hoheren Bildungsgrad (Akademi-

ker). Sie gehoren zur Berufsgruppe der
Selbstandigen, mit einem hoheren Ein-
kommen (3500-7000 Euro). Sie bevor-
zugen einen klassisch/modernen Stil,
fur eine elegante maligeschneiderte
qualitativ hochwertige Wohnungsein-
richtung.

Zudem beschreibt man in unsere Kun-
denvorstellung, welche Interessen
haben und wie sie von der Firma Coni-
fere durch die Werbung angesprochen
werden konnten.

KARSTEN BAUMANN (44)

CEO und IT-Ingenieur (Akademiker)
Familienstand: Verheiratet mit 2 Kinder
Hobby: Segelboot

Gehalt: 6300 €

Gewinnung: Messen, exsclusive Clubs
und Lounge am Flughafen.

ALEXANDRA GRUNWALD (49)
Deejay und Moderatorin (Selbstandig)
Familienstand: Verheiratet mit Caroline
Hobby: US-Comichefte Sammlung
Gehalt: 4200 €

Gewinnung: Trendsmagazine, Radio-
werbungen und Sozialen Medien.

URSULA SCHULZ (56)
Ubersetzerin und Dolmetscherin in UE-
Parlament (Akademiker)
Familienstand: Geschiedene

Hobby: Opernmusik und Theater
Gehalt: 6600 €

Gewinnung: Lounge am Flughafen und
Bahnhofe, Kulturelle Ausstellungen.




COPY STRATEGY

CONSUMER BENEFIT

Was hat ein Kunde davon, das Produkt
zu kaufen bzw. die Dienstleistung in
Anspruch zu nehmen?

. Ansehen

. Langlebigkeit

. Nachhaltigkeit der Produkte
. Qualitat

. Malsgescheinderte Mobel

. Professionelle Kundenberatung
. 24/7 Hotline

. Kostenlose Lieferung u. Montage
. 0-Jahres-Garantie

REASON WHY

,Wie kann ich das beweisen?*

- Gutesiegel

« Zertifikat

- Nachhaltigkeit

« Garantieversprechen

« Feedback von Teilnehmern

TONALITY
Wie stelle ich das dar?

In einem eleganten Showroom kon-
nen Gutesiegel und Zertifikate an das
Schaufenster angehagt werden, wo der
Kunde direkt einen Qualitatsnachweis
auf den ersten Blick erhalt. AulSerdem
befindet sich die Moglichkeit fur die
Kunden, Kinderbetreuung und Kinder-
spielplatz in dem unseren Showrooms-
garten zu verfugen.

USP

Hat unser Produkt einen einzigartigen
Produktvorteil?

. Rabatt 10% fur der nachste Kauf

. Rabatt 25% fur die Kunde, die
Neukunden bringen

. Gravierung auf die Mobel zur
Zertifizierung der Produkte




CORPORATE DESIGN

Die Kommunikation und inr Gefuhl,
dass den Kunden auf eine Marke lenkt,
geht auch eine sinnvolle Gestaltung
durch. Da ihr Charakter auch von einem
adaquaten Design festgelegt wird,
kann Conifere sich davon nicht entzie-
hen, deren Identifizierung und Wieder-
erkennung mit bestimmten Farben und
Formen gepragt ist. Die Gestaltung
eines Corporate Designs wirkt als einen
zu vorbereitende Abendessen. Auf den
folgenden Seiten finden Sie samtliche
Bestandteile Ihres Corporate Designs
inklusive Begrundungen.




FARBKLIMA

Dadurch, dass sie Bedeutungen trans-
portieren, wirken die Farben durch
einen direkten visuellen Eindruck,

fast noch mehr durch Assoziationen,
Symbolik, kulturelle Erfahrungen und
Energie. Farben losen beim Betrachter
Gefuhle und Assoziationen aus und
fUhren zu unbewussten Reaktionen.

Primarfarbe

Ist die Farbe der Natur
und somit des Lebens.
Erinnert die Nadelbaume
und verweist direkt an
den Name ,Conifere®. Hat

eine harmonische und be-

ruhigende Wirkung.

Sekundarfarbe

Weils wird oft als Hinter-
grundfarbe in Designs
eingesetzt. Kann mit al-
len Farbtonen kombiniert
werden. Hat eine neut-
rale, saubere, sachliche
und freundliche Wirkung.

Schriftfarbe
Schwarz (95%) bietet
einen maximalen Kont-
rast, und wirkt als serio-
se, elegante und glaub-
wurdige Farbe.

Tannengrin

RGB  0]43|26

HEX 002bla

CMYK 9253|8273
RAL RAL 6009

Verkehrsweil}

RGB  255|255]|255
HEX frffff

CMYK 0]0]0]|0

RAL RAL 9016

Verkehrsschwarz
RGB  40]39]39
HEX 282727
CMYK 0]0]0]95
RAL RAL9017




SCHRIFT

Die verwendete Schriftfamilie heilst
,DarkmodeON*, und wurde in der Dal-
ton-Maag-Agentur (London, UK) von
Matt Burvill im Jahr 2020 entworfen.
Ist eine Schrift fur die heutigen und
morgigen Benutzeroberflachen. Es

kombiniert ein gut lesbares und prakti-
sches Design mit innovativer Technolo-

gie fur variable Schriftarten.

DarkmodeON XBold
55 Pt

DarkmodeON XLight
30 Pt

DarkmodeON Bold
35 Pt

DarkmodeON Medium
16 Pt

DarkmodeON Light
13 Pt
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H1 Uberschrift

H2 Uberschrift

H3 UBERSCHRIFT

H4 UBERSCHRIFT

Fliel3text




BILDWELT

Leitpfaden in dem Bildereinsatz dieser
Konzeption ist das Grun, dessen wohl-
weislich Verwendung mit stimmigen
Farben oder mit Schwarz-Weif3- und
Sepia-Effekten stark die Marke ,Conife-
re‘ pragt.
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ENTSTEHUNG DES LOGOS

Zur Erstellung des neuen Firmenlogos

entschied man sich, zunachst eine Skiz-
ze zu entwerfen, auf der Schlusselwor-

ter sowie symbolische und ikonografi-
sche Bezuge eingearbeitet wurden.
Ausschlaggebend erwies man daher
die Auswahl des Tannenzapfens, eines
der kleinsten und gleichzeitig symbo-

lisch bedeutungsvollsten Bestandteile
der Konifere. In vielen Kulturen (Alt-
agypter, Romer, Kelten, usw.) hat der
Tannenzapfen die Regeneration im
Leben, die Erleuchtung und das ewige
Leben symbolisiert. Zudem wirkt in die
Moderne als Symbol der Fruchtbarkeit,
Wohlstand, Gluck, Erfolg und Falle.




ANWENDUNG AUF DER
GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Hierbei konnen Sie anschauen, wie das
Corporate Design in den verschiedenen
Medien prasentiert werden, welche fur
den taglichen Unternemehnsgebrauch
fur Ihre Firma notwendig sind.




Dirk Wigner
Auft ber- Geschaftsflhrer
urtraggeber: Conifere GmbH
Auftragsverarbeitung: 32758 Detmold
Am Gelskamp 5

Datum: +49 0523 1234567

Conifere GmbH | Am Gelskamp 5 | 32758 Detmold

~ d.wigner@conifere.net

\ www.conifere.net

Herrn

Karsten Baumann
Gutenbergstr. 5
48145 Munster

Angebotsgespréach

Sehr geehrter Herr Baumann,

faccatur samente nienis dolorem poreper umenderes int
doluptaqui volor moluptam con niant. Pe nonest la cus
antur sum esciam ex etur sin poresedis conet et velest
quatior emporem nuste voloriatas eatur, il molupta
sanimax iminverore volorep udaero optatem qui aut mil
imoluptio dit issin con nullabo. Harum verio illanti dolo
dici dolores el ent ex es sed mossitas et reribus danihil
eatem. Neque provita ecaboruptiis erio modi si inus dio-
blatur restiniscil maximus serum volumendis aciis.

Alitatiunt et lit lautem repta cus qui cus nos ad molorum
digent imus, occaecum re consed que vidi totas nam ad
quia sam aut et, offic totatatus sitae aborerum invere,
explit aut faceror re, qui ut mo temolupti temo blabo.

Qui conectio quiaerro expliatassim rectotas et re que pre
cus sum vendent volorro commo modit excepturis nes
ratem re volorem poressimus ut que voluptas entotatis
et eatem et, to et, quunt modit quibus estis eos ventur a
de erferib usapit faccusam quiam facea dollor mil eatur.

Mit freundlichen GriRen

Dirk Wigner

e GmbH | Am

567] i

CONIFERE

Geschaftsbrief AufmalRbogen Visitenkarte und Angebotsmappe




ANWENDUNG AUF DER LANDINGPAGE

Hier konnen Sie anschauen, wie die Landingpage in
verschiedener Devices (Handy, Tablet, PC-Monitor
und Laptop) vorgestellt wird.
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ANWENDUNG DES NEUEN SHOWROOMS
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ERFOLGSKONTROLLE

ALLGEMEIN

In dem Marketing-Bereich spielen die
Kontrolle und die Erfolge der ver-
wendeten Auswirkungstrategien

eine mafdgebliche Rolle, um Zielerrei-
chungsgrades von Marketing sinnvoll
festzustellen. Davon konnen die fol-
genden drei Marketingstrategien als
Erfolgskontrolle zur Kundengewinnung
und ihr Treue wirken.

QR-CODE

Beim Scannen des folgenden QR-Code
verbindet sich der Kunde mit Conifere.

e

NEWSLETTER

Der Newsletter ist einen Marketing-
Eckstein, in dem den Kunden Uber die
Neuigkeiten bzw. Angebote regelmaldig
informiert wird.

RABATTCODES

Mit der Verwendung der Rabattcodes
befindet sich die Moglichkeit, alten
Kunden zu behalten und neuen Kunden
ZU gewinnen.
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ANHANG

QUELLENANGABE

Wager, Markus, Grafik und Gestaltung

— Das umfassende Handbuch, 3. Aufla-

ge, Bonn: Rheinwerk Verlag, 2016

Buhler P, Schlaich P, Sinner D. (Hrsg.):
Bibliothek der Mediengestaltung, Hei-
delberg-Berlin: Springer Verlag, 2019

VERWENDETE HARD- UND
SOFTWARE

Microsoft Windows
Adobe Font

Adobe [llustrator
Adobe InDesign
Adobe Photoshop

BILDQUELLEN

Behance

Canva

Instagram (@minimalism)
Mockup-free

Pexels

Pinterest

Pixabay

Andrea Francesco Scalia
247036

Kéln, 08.08.2022







